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,Buropejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”
Operacja wspotfinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Schematu II Pomocy Technicznej
»Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich” Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020
Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020
- Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

»Kampania Medialna ,,Wiedz i Madrze Jedz” 2020 czyli jak zwi¢gkszy¢ oddzialywanie Krotkich
Lancuchéow dostaw Zywno$ci na rozwéj zrownowazony obszaréow wiejskich by wdrozy¢
Europejski Zielony Lad w Polsce”

Partner KSOW: Iso-Tech sp. z 0. 0. z siedzibg w Krakowie w partnerstwie z Malopolska [zbg Rolniczg
oraz Polska Fundacja Innowacji.

Realizacja operacji rozpoczyna si¢ 01 lutego 2020 r. i konczy si¢ 31 pazdziernika 2020 r.

Celem operacji jest przygotowanie i zrealizowanie ogdlnopolskiej kampanii multimedialnej wiedz
i madrze jedz opisujacej mozliwosci i przyktady organizowania rynkow lokalnych i rozwijania
systemow Krotkich Lancuchow dostaw Zywnosci (KEZ) w wiekszej skali. Przeprowadzone beda
rowniez badania potencjatu rynkéw lokalnych w 4 wojewddztwach. Kampania przyczyni si¢ do
budowania $§wiadomoéci wérod producentéw, konsumentdw, organizatorow systeméw KEZ oraz
interesariuszy rynku zywnoS$ci o znaczeniu, efektow oraz potencjale rynkowym rozwoju systemow
KLZ. Podczas realizacji operacji zwrdcona zostanie uwaga na pozytywne i obiecujace rozwigzania
skalowania systeméw KEZ w Polsce i w innych krajach UE, aby pokaza¢ Ze Polskie do$wiadczenia i
rozwigzania maja potencjalniec duze znaczenie dla wdrozenia Europejskiego Zielonego Ladu w
wymiarze praktycznym. Operacja odpowie na nastgpujace 3 pytania:

a) Jakie jest potencjat matych gospodarstw rolnych dla rozwoju rynkéw lokalnych (w oparciu o
systemy KLZ i sprzedaz bezposrednig)? Jak osiggnaé wicksza skale oddziatywania?

b) Jaki jest potencjat ze strony konsumentow w odniesieniu do rynkéw lokalnych i kupowania wprost
od rolnika? Jak osiagna¢ wigkszg skale sprzedazy?

c¢) W jaki sposob Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi (MRiRW), samorzady oraz inne instytucje
moga wspieraé rynki lokalne i rozwoj systemoéw KLZ, aby nie byly one marginesem na rynku
Zywnosci?

Formy realizacji operacji:

e Produkcja i emisja w telewizji ogdlnopolskiej i w Internecie serii 12 filméw - Kampania Medialna
»Wiedz 1 Madrze Jedz” 2020 czyli jak zwigkszy¢ oddzialywanie Krotkich Lancuchow Dostaw
Zywnoéci na rozwdj zréownowazony obszaréw wiejskich by wdrozy¢ Europejski Zielony Lad w
Polsce;

e Analiza i badanie dotyczace oszacowania wolumenu zywnosci (przetworzonej i nieprzetworzone;j),
ktory moze potencjalnie by¢ zbyty przez rolnikow w ramach sprzedazy bezposredniej czterech
wybranych wojewddztwach i zaproponowania metody dla szacowania potencjatu lokalnego rynku
Zywnos$ciowego,

e Promocja i publikacja w Internecie filmow, aktualnosci, pytan i odpowiedzi, rekomendacji
produktéw i producentow, informacji o realizowanych badaniach oraz informacji dot. problematyki
Kroétkich Lancuchéow w PL i Europie.



Operacja skierowana jest do:

e Mieszkancow wsi w szczego6lnosci rolnikow oraz rodzin zwigzanych z matymi gospodarstwami
wiejskimi mieszkajacych na wsi (potencjalnych producentéw, ktorzy moga skorzysta¢ z
mozliwosci, ktore dajg przepisy sprzedazy bezposredniej (w szczegdlnosci Rolniczy Handel
Detaliczny - RHD) oraz zaangazowaé sie¢ w wspottworzenie systeméw KEZ dostosowanych do
lokalnych potrzeb, mozliwos$ci oraz uwarunkowan);

e Mieszkancow miast, w szczegdlnosci rodzin, ktére poszukuja statego i regularnego dostepu do
jako$ciowej zywnosci bez chemii, wiadomego pochodzenia. Sa to konsumenci, ktorzy doceniaja
sezonowos¢, $wiezo$¢ i cheg by¢ pewni co do autentyczno$ci kupowanej przez nich zywnosci. Sa
to nie tylko potencjalni konsumenci, ale takze potencjalni partnerzy do wspoltworzenia rozwigzan
dla systeméw KEZ, ktérzy moga zwiekszyé i zapewni¢ wieksza skale dostaw od rodzinnych
gospodarstw rolnych dla szkot, szpitali oraz innych zbiorowych klientow czy tez tworzac wlasne
np. zbiorowe punkty sprzedazy (przepisy RHD przewiduja mozliwo$¢ sprzedazy do osob
prawnych);

e Aktualnych i potencjalnych organizatoréw systeméw KLZ (lokalne grupy dzialania,
spoldzielnie, oraz inne inicjatywy zbiorowe na rzecz zywnoS$ci lokalnej tj. kooperatywy,
inicjatywy RWS, inkubatory kuchenne) zarowno na terenach wiejskich jak i miejskich;

o Interesariuszy systemow zywieniowych w Polsce i w innych krajach Europejskich, ktorzy
stwarzajg zarowno bariery i jak i mozliwo$ci dla skracania tancuchéw zywieniowych pomiedzy
konsumentem a producentem, w szczegdlnosci w zakresie dziatan zbiorowych producentéw i
konsumentow, ktore przektadaja si¢ na zwickszenie skali sprzedazy.

Przewidywane efekty:

1. Przewidujemy zwigkszenie §wiadomosci i wiedzy zarowno wsrdod konsumentdéw jak i matych,
nieprzemystowych producentow zywnosci (w szczegolnosci rolnikow prowadzacych mate
gospodarstwa) oraz organizatorow/interesariuszy systeméw KEZ co do zalet, potencjatu, wzorcow
i praktycznych mozliwosci (na dzis$) organizowania i partycypowania
w ksztaltowaniu systeméw KEZ w celu tworzenia i wzmacniania rynkéw lokalnych. Przyczynimy
si¢ do budowania §wiadomos$ci w naszym spoteczenstwie, ze Europejski Zielony Lad to nie tylko
»wegiel” 1 ze rynki lokalne Zywnosci majg istotne i jak na razie nie docenione znaczenie. Jako
mierzalny efekt natychmiastowy, zaktadamy dotarcie do co najmniej 850.000 odbiorcéw (telewizja
plus Internet).

2. Wypracujemy metode szacowania potencjatu rynkow lokalnych, ktéra moze by¢ dalej rozwijana i
testowana w innych wojewddztwach i w skali kraju.

3. Zwigkszymy zainteresowanie ws$rdd producentdow i konsumentéw problematyka sprzedazy
bezposredniej, zachecimy zainteresowanych do szukania i wypracowywania nowatorskich
rozwigzan informatycznych, logistycznych, organizacyjnych, finansowych, marketingowych oraz
edukacyjnych, ktére przyczynityby sie do zwiekszenia skali i oddziatywania systeméw KLZ, ktore
powstajg na terenie calego kraju. Zwickszymy tez zainteresowanie po stronie samorzadoéw w
organizowaniu i wspieraniu rozwoju rynkow lokalnych.

Wiecej na stronie: https://prostoodrolnika.pl

Odwiedz portal KSOW — http://ksow.pl. Zostan Partnerem Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich

Instytucja odpowiedziana za tre$¢ informacji 1so-Tech sp. z 0. 0. z siedzibg w Krakowie


https://prostoodrolnika.pl/
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